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Konfiguracja pierwszej kampanii.
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URL
Logo
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Status

Wydzielony budzet

Catkowity budzet
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Marketing Automation
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powiadomienie o zbyt niskim CPC:

utm_source = go.pl
utm_medium = cpc

3
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Wyswietlanie

[ Ustaw

Po utworzeniu kampanii i pomysinej implementacji kodéw trackingowych (wiecej o integracji: go.pl/integracje)
przechodzimy do zaktadki feedy (zaznaczone kolorem czerwonym).




Feedy

Informacje na temat pobierania przez GO.PL feeda:
* pobierany jest okresowo, nie czesciej niz raz na 3 godziny
z adresu IP 195.177.217.6
gent uzywany jest oAdservicesFeed/1.0
pobierane/aktu e raz na 30 dni, w przypadku zmiany adresu URL obrazka/braku obrazka aktualizacja nastepuje do 30 minut
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W zaktadce feedy znajduja sie wszystkie udostepnione na potrzeby platformy GO.PL pliki produktowe w formacie XML
lub CSV. Aby dodac swaj pierwszy feed (plik produktowy mozna pobrac z panelu administracyjnego swojego sklepu),
nalezy przejs¢ do menu dodawania klikajac przycisk utworz (zaznaczony kolorem czerwonym).




Nowy feed

Sprawdz

Po wprowadzeniu adresu, uzyj przycisku Sprawdz, aby wykry¢ pozostate ustawienia.

Format *

Kodowanie *

Kompresja

Jezeli plik z feedem zostat wczesniej skompresowany wybierz g metode kompresji.

stawisz wykryj metoda kompresji zostanie automatyczr

= Anulyj 4+ Utworz

W menu, w pole URL wklejamy uprzednio skopiowany link do oferty produktowej. Wybieramy jego format oraz
kodowanie (domyslnie UTF-8 - polskie znaki) oraz kompresje (w przypadku plikéw w formacie .zip/gzip). Mozemy
rowniez po wklejeniu url’a skorzystac z funkcji automatycznego wykrywania, wystarczy po wklejeniu klikna¢ przycisk
sprawdz(zaznaczony kolorem czerwonym). Po wykryciu/ustawieniu formatu feeda zapisujemy zmiany przyciskiem
utwoérz(zaznaczone kolorem zielonym).




Feedy

Informacje na temat pobierania przez GO.PL feeda:
nie czesciej niz raz na 3 godziny

e jesty za 11P 195.177.217.6
a est cigg GoAdservicesFeed/1.0

sktualizowane raz na 30 dni, w przypadku zmiany adresu URL obrazka/braku obrazka aktualizacja nastepuje do 30 minut

FORMAT (KOMPRESJA) URL STATUS DATA OSTATNIEGO POBRANIA OPERACJE

(# Edytyj

XML: Ceneo (gzip) console/integration/execute/nam... Wiaczony

Po zapisaniu, zostajemy ponownie przeniesieni do zaktadki feedy, gdzie (po okoto 30 minutach) bedziemy mogli
sprawdzic czy nasz feed zostat pobrany poprawnie. Po poprawnym pobraniu przechodzimy do zaktadki produkty w
celu zweryfikowania cen, zdje¢ produktowych,nazw i adreséw URL.

Po rozwinieciu menu operacje mozemy przejs¢(zaznaczone kolorem czerwonym) do raportu historii pobierania.

Opis flag:

sukces - plik pobrat sie poprawnie, produkty powinny pojawic sie w zaktadce produkty.

url - brak pliku XML pod wskazanym URLem. Sprawdz czy plik nie zostat przeniesiony lub usuniety.
xml - niepoprawny format feed’a, sprawdz format lub skontaktuj sie z supportem.




P rod U kty [l Statystyki Kategorie Operacje v

0 Filtry zostaty ukryte. Nacisnij przycisk Filtry aby je zobaczyc.
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Bokserki meskie 3 pak ]
~ Sl 2 O Wiecej Zobacz w sklepie

Kody

Listy
Reklamy

Grupy reklam
Statjsytyki (RTB) 5 Meska bluza z zamkiem FA Hoodie Jacket 01 Melange... 0 Wiecej 49, TR Zobacz w sklepie
Statystyki (MAIL)

Konwersje

Wysyiki: Szablony

Wysytki: c Meska czarna bluza ZIP z kapturem ® Wiecej Zobacz w sklepie

Konfiguracje

W zaktadce produkty mamy wglad w aktualng oferte pobierang ze sklepu. Mozemy rowniez promowac konkretne
produkty zaznaczajac checkbox pod literka P(zaznaczone kolorem czerwonym), dzieki czemu wybrany produkt
wyswietlat bedzie sie z wiekszg czestotliwoscig lub wykluczy¢ z wyswietlania zaznaczajac checkbox pod literka

W (zaznaczone kolorem zielonym). Poza kodem, nazwa, ceng, zdjeciem i url'em produktu mamy tu rowniez informacje
o dostepnosci produktu( ) jego braku na stanie(pod statusem czerwona flaga) oraz
produkcie niekompletnym( ). Produkty niekompletne to pozycje w ktérych brakuje
kluczowych do dziatania kampanii parametréw: ceny,zdjecia,url’a lub nazwy. Nastepnie przechodzimy do zaktadki Listy.




+ Utworz [l Statystyki zaleznosci

Listy

ROZMIAR LISTY
STATUS OPERACJE
30 DNI

VISITOR predefiniowana aktywna 7545 22076 1001648 Kody sledzace (& Edytuj

predefiniowana aktywna 3089 913 4142062 Kody $ledzace # Edytuj
Q example.go.pl s

predefiniowana aktywna 115 331 24196 Kody sledzace # Edytuj
Podglad R

Feedy
Produkty
Kody

SHOPPER predefiniowana ktywna 103 325 3068 Kody $ledzgce (& Edytuyj

BUYER predefiniowana aktywna ‘ 10 5 3647 Kody $ledzace # Edytuj
Listy e —
Reklamy SUGGESTED predefiniowana ktywna £ Edytyj
Grupy reklam —

Statystyki (RTB) SUGGESTED+ predefiniowana aktywna # Edytuj
Statystyki (MAIL) » :

Konwersje ADCLIENTS predefiniowana aktywna 39 53 884 # Edytuj

Wysytki: Szablony

Wysyiki: predefiniowana aktywna Podglad @ Edytyj

Konfiguracje

W tej zaktadce znajdziemy informacje o aktualnej ilosci zebranych cookies. Zebrane przez kody trackingowe pliki zostaja
posegmentowane w zaleznosci od podjetej akcji:

VISITORS - Odbiorcy, ktorzy weszli na strone kampanii.

CLIENT - Odbiorcy, ktorzy weszli na strone kampanii i zobaczyli co najmniej jeden produkt, a co najwyzej dwa produkty.
CLIENT+ - Odbiorcy, ktorzy weszli na strone kampanii i zobaczyli co najmniej trzy produkty.

SHOPER - Odbiorcy, ktorzy weszli na strone kampanii i umiescili produkty w koszyku.

BUYER - Odbiorcy ktorzy dokonali zakupu.

ADCLIENTS - Odbiorcy zainteresowani Twoimi reklamami.

Nastepnie przechodzimy do zaktadki reklamy.




Reklamy

Aby utworzy¢ reklame klikamy przycisk utwérz (zaznaczony kolorem czerwonym), a nastepnie wybieramy interesujacy
nas format (reklama display lub mail).

Nowa reklama

Wybierz szablon, na bazie ktérego zostanie utworzona nowa reklama. Szablony s3 pogrupowane wg. typu reklamy:
» statyczna - obrazek w roznych formatach, po ktérego kliknieciu klient jest przenoszony na okreslong strone
* dynamiczna - zawiera produkty, ktére mozna zakupi¢ na Twoim serwisie - nasz system, bedzie dopasowywat zaprezentowane produkty do preferencji klienta ogladajacego reklame

* mieszana - w zaleznosci od sposobu zdefiniowania bedzie przeksztalcona na statyczng lub dynamiczng reklame

Szablon

dynamiczna

NativeAds Dynamiczny
Push Dynamiczny
Responsywny 1
Responsywny 2

standardowy 1

Po wybraniu formatu przechodzimy do jego edycji, uzupetniamy (w przypadku mailGO) temat wiadomosci oraz
odbiorce oraz ustalamy kolorystyke, zamieszczamy dodatkowy baner, dodajemy URL do strony gtdwnej oraz wigczamy
interesujace nas formaty (w przypadku reklamy display). Opis parametrow znajduje sie bezposrednio w edytorze.
Przechodzimy do zaktadki grupy reklam.




Grupy reklam

Po przejsciu do zaktadki grupy reklam klikamy utworz (zaznaczone kolorem czerwonym) i tworzymy grupe reklam
odpowiedzialng za logike wyswietlania reklam.

W otwartym oknie uzupetniamy pole nazwa oraz wybieramy urzadzenia, na ktorych bedzie wyswietlac sie reklama
(desktop i mobile, tylko desktop lub tylko mobile).

W aktywnosci okresSlamy kiedy grupa bedzie aktywna (od do) oraz godziny jej aktywnosci.

W geolokalizacji ustalamy miasta, z ktérych uzytkownicy beda dostawac reklamy (parametr gtéwnie do kampanii
zasiegowych).

W kategorii okreslamy kategorie, z ktérej produkty beda pobierane i wyswietlane w reklamach, pozostawienie pola
pustego spowoduje korzystanie z catego asortymentu (zalecane).

W rozliczeniu wybieramy model rozliczen przypisany do konkretnej grupy:

Optymalny CPM - model, w ktérym okreslamy maksymalng stawke CPM i na jej podstawie system licytuje powierzchnie
(RTB)[ZALECANE].

CPC - model, w ktorym okreslamy maksymalng stawke CPC.

CPM - model, w ktérym okreslamy stawke CPM, za ktdra system bedzie licytowat/kupowat powierzchnie.

Reklama na domene (CPM) - model, w ktérym okreélamy stawke CPM na podstawie ktérej system licytuje/kupuje
powierzchnie na wskazanej domenie.

MailGO(CPC) - model wykorzystywany w mailGO, stuzy do ustalania stawki za klikniecie w otwartego maila.
MailGO(CPM) - model wykorzystywany w mailGO, stuzy do ustalania stawki za otwarcie wiadomosci mailowej.

Po uzupetnieniu powyzszych mozemy zapisac¢ grupe klikajac przycisk utwérz. Po zapisaniu zostaniemy przeniesieni do
edycji utworzonej grupy w celu jej ostatecznej konfiguracji.




Do poprawnego dziatania grupa reklam potrzebuje zatadowania reklam oraz ustawienia logik oraz stawek wyswietlania
dla konkretnej listy. Przechodzimy do sekcji reklama skad z prostego menu wybieramy i zatgczamy konkretne, utworzone
wczesniej reklamy:

Reklamy

0 Wybierz reklamy, ktére majg by¢ brane pod uwage, podczas wyswietlania tej grupy reklam.

DATA MODYFIKAC]I SZABLON FORMATY STATUS

Mailgo 1 2019-07-05 17:15:35 MailGO [dynamiczna] 1024x2048

Responsywny 1 rtbgo 2019-07-01 12:40:39 Responsywny 1 [dynamicznal
€ Anuluj 2 Zapisz ‘

Wybrane reklamy zapisujemy przyciskiem zapisz. Przechodzimy do sekgcji Listy dla uzytkownikéw retargetowanych.




Konfigurowanie kampanii w modelu optymalnego CPM

W sekcji Listy dla uzytkownikdéw retargetowanych ustalamy logiki oraz stawki dla poszczegdlnych list cookie. Po
kliknieciu w przycisk edytuj przechodzimy do menu:

Listy dla uzytkownikéw retargetowanych Z listy wybieramy listy uzytkownikdw, do ktérych
chcemy dotrzec z reklama (zaznaczajac
checkbox pod “jest w” zaznaczony kolorem
zielonym). Okre$lamy stawke zgodnie z
. e wybranym modelem rozliczen (zaznaczone
kolorem czerwonym) w porozumieniu z
opiekunem handlowym lub dziatem Customer
Success. Dodatkowo okreslamy Capping(ilosé
wyswietlen per cookie/dziennie, zaznaczone
kolorem niebieskim) oraz przedziat czasowy
(uwzgledniamy po jakim czasie od wizyty
reklama ma sie wyswietlaé¢ oraz przez ile dni
bedzie wyswietlana, zaznaczone kolorem
fioletowym).

Zmiany zatwierdzamy przyciskiem zapisz.

W sekcji reguty wyswietlania dla domen, okreslamy adresy www stron internetowych na ktérych nie chcemy
wyswietlac¢ reklam. Ustalanie tego parametru przy tworzeniu pierwszej kampanii w GO.PL nie jest zalecane.




Konfigurowanie kampanii mailGO

W sekcji Listy dla uzytkownikow retargetowanych ustalamy logiki oraz stawki dla poszczegdlnych list cookie. Po
kliknieciu w przycisk edytuj przechodzimy do menu:

Z listy wybieramy listy uzytkownikow, do ktérych
chcemy dotrzec z reklama (zaznaczajac
prem— checkbox pod “jest w” zaznaczony kolorem
e e ' o - zielonym). Okreslamy stawke zgodnie z
o e S — , wybranym modelem rozliczen (zaznaczone
kolorem czerwonym) w porozumieniu z
opiekunem handlowym lub dziatem Customer
CUENT+  predefiniowana 85 100 | 2 : Success. Dodatkowo okreslamy Capping(ilosé
ST e o E , wyswietlen per cookie/dziennie, zaznaczone
kolorem niebieskim) oraz przedziat czasowy
(uwzgledniamy po jakim czasie od wizyty
SUGGESTED _predefiniowana | reklama ma sie wyswietlaé¢ oraz przez ile dni
O . : bedzie wyswietlana, zaznaczone kolorem
fioletowym).

CLIENT predefiniowana

BUYER predefiniowana

ADCLIENTS predefiniowana

ALLEGRO  prediefinionana ' Zmiany zatwierdzamy przyciskiem zapisz.

W sekcji reguty wyswietlania dla domen, okreslamy adresy www stron internetowych na ktérych nie chcemy
wyswietlac¢ reklam. Ustalanie tego parametru przy tworzeniu pierwszej kampanii w GO.PL nie jest zalecane.




Grupy reklam

0 Filtry zostaly ukryte. Nacisnij przycisk Filtry aby je zobaczyc.

MODEL

ROZLICZENIA STATUS OPERACJE

Resposnywny 1 rtbGo Optymalny CPM Q Zobacz |~

Po pomysinym utworzeniu grupy w zaktadce wyswietli sie informacja o jej stanie:

$ - sygnalizuje stan srodkéw (zielony: ok, zétty: wymaga uwagi, czerwony: brak srodkéw na koncie).

L - sygnalizuje stan list (zielony: ok, zétty: wymaga uwagi, czerwony: brak podpietych list retargetingowych).
R - sygnalizuje stan reklam(zielony: ok, zétty: wymaga uwagi, czerwony: brak podpietych reklam).

“ptaszek” - sygnalizuje czy grupa wyswietla reklamy poprawnie.

Utworzona grupe reklam nalezy rowniez wiaczyc¢ klikajac na przycisk statusu (zaznaczony kolorem czerwonym).




Statystykl (RTB) ® Eksport v

0 Niektore filtry zostaty ukryte. Nacisnij przycisk Filtry aby je zobaczy¢

Typ statystyk Godziny Miesiace Zakres

Przedziat czasowy 2019-07 ]

Grupowanie po okresie

I Filtruj ‘m

KONWERSJE KONWERSJE

KOSZT: (KLIKNIECIA) (WYSWIETLENIA)

MODEL CPC s MODEL CPM LICZBA + WARTOSC (Zt) LICZBA = WARTOSC (Zt)
0,00 ; 0,00 ; 0,00 0,00 (0,00,
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0,18 34 d 3 0,00 0,00 (0,00
0,13 ) , ; , 0,00 (
0,15 5 ; 74 , 0,00 (0,00,
0,04 6,9 , ! 0,00 (0,00

0,12 5 2 ,49 ), 0,00 (0,00

)
)
)
0)
0,00)
)
)
0)
)

0,00 i ,0 G B 0,00 (0,00,

10 — = — —

Po uruchomieniu kampani, jej efektywnos¢ mozemy sprawdzi¢ (w zaleznosci od prowadzonych dziatan) w zaktadce
Statystyki(RTB) lub Statystyki(MAIL) ktore zawierajg informacje na temat ilosci wyswietlen, kliknie¢, osiagnietym CTR,
sredniej stawce CPC oraz ilosci konwersji po kliknieciu (liczonej 30 dni od momentu klikniecia w reklame) oraz konwers;ji
po wyswietleniu (liczonej 72h od momentu wyswietlenia reklamy - tak zwana konwersja wsparta). Przechodzimy do
zaktadki konwersje.




Konwersje

6 Filtry zostaly ukryte. Nacisnij przycisk Filtry aby je zobaczyc.

DATA
KONWERS)I

2019-06-30 20:17:57

2019-06-24 20:54:31

2019-06-24 18:35:00

2019-06-23 21:01:23

2019-06-23 20:20:06

2019-06-23 18:45:05

2019-06-23 00:44:55

2019-06-22 14:32:28

DATA

KLIKNIECIA/WYSWIETLENIA

2019-06-01 15:55:02

2019-06-23 08:33:59

2019-06-23 09:45:28

2019-06-23 11:19:29

2019-06-22 09:28:41

2019-06-21 22:24:08

2019-06-21 21:10:41

2019-06-20 22:45:46

kliknigcie

odstona

odstona

odstona

odstona

odstona

odstona

® Wykluczenia po ciasteczku

desktop

desktop

desktop

desktop

desktop

desktop

mobile

desktop

STATUS

IDENTYFIKATOR

® Wykluczenia po IP

[l Statystyki

<:n2 3 4 5 6 7 8 9 10

WARTOSC (Zt)

@© Eksport v

OPERACJE

Rozwin v

Rozwin v

Rozwin »

Rozwin v

Rozwin v

Rozwin v

Rozwin v

Rozwin v

W zaktadce konwersje widzimy wszystkie transakcje uzyskane za posrednictwem platformy GO.PL z informacja o: dacie
konwersji, dacie interakcji z reklama (klikniecie/wyswietlenie), typie konwersji (klikniecie/odstona) jej typie
(desktopowa/mobilna). Mamy tu rowniez podany identyfikator konwersji oraz jej wartosc.




o GO.PL

W razie pytan lub watpliwosci, prosimy o kontakt pod adresem e-mail:

support@go.pl




